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SUPERBRAND

SUPERBRAND

DLA MARKI KLIF

Marek jest wicle, ale tylko nieliczne wy-
réiniajq sig sity i charakrerem. Budowanie
marki to dhugeletnt proces, Wygrywaja
ngjlepsi. To oni narzucajy rendy. Jednym
2 najwaiaiejszych wyrdinied marketingo-
wych na swiecie s3 nagrody Supetbrands
nazywane Oscarami Marketingu.
Przyznawane s3 przez migdzynarodows
organizacje driatajacs od 15 lat w ponad
85 krajach na calym éwiecie.

W tegorocznej polskicf edyeji konkursu

z porad 1600 zghoszeft wyréiniono ponad
250 marek. Klif Warszawa i KIif Gdynia

Do grona laureatow
Superbrands Polska
dolgezyla marka Klif!

w branzy centréw handlowych nie miaty
sobie réwnych i okazaly sig nickwestio-
nowanymi liderami. Po 14 lacach dziatal-
nodci marka zbudowata silng pozycie na
rynku i staka sig synonimem najwyzszej
jakosci. Jury decenito nie tylko starannie
wyselelccjonowang ofercg skierowana do
koneseriw mody i stylu szukajgcych ko-
lelecji 2 najwyzsze] pétki | podatajacych
73 najiwiczszyml wendami, ale mkie
jakosé obstugi, elegancki charakter archi-
tekeury | wngtrz, xapewniajjcy godciom
komfort robienia zkupéw i przyjemnego
spydzania czasu, Dostrzetono réwnick
aurorskie, pehae inspiracji dziakania wize-
runkowe, doskonale przygorowsne maga-
zyny z sesjami mody, a takde propozycje
cickawego spedzania czasu na zakupach.

Pokazy mody; dud urody, festiwale kulinar-

ne, pokazy tatica, koncerty i spotkania
2¢ znanymi sportoweami, literatami
otaz gwizedami flmu i muzyki - 0

tyiko nickiére 2 atrakeji § eyklinych
imprez, kodee meina odnalesé w bogatym
programie. KIif w0 wyjatkowe centrum
mady i sryli, do kedrego chernic zagladajy
réwnie? gwiazdy.

MODA NA SUKCES

Hiscoria Supetbrands zaczeh sig od...
radia. Nadawana w polowie las 90, na
antenie BBC London audycja o historii
marek i ich roli w yciv konsumentéw
cieszyla sig rak duig popularneicis, e ideg
postanowiono rozszerzyé, powolujac do
7ycia organizacje zajmujacq si¢ badanicm
sity marek — ‘The Superbrands Lid. Jej mo-
cywem przewodnlm stako si¢ promowanie
brandingu i prezentacia histarii marek,
ktbre asiagnely sukces. Przyznawane przez
nig nagrody to szczegblne éwiadecrwo
zaufania, jakodd, ale rownici preestrzega-
niz i promowania rasad fir play

w rynkowej grze.

DOBRA MARKA

Marki istniela wylcrnie w swiadomosci
konsumencdw. Jak je mo#na oceniac?

We wszyschach krajach proces zaczyna sig
o wstepnego hadania rynku i stworzenia
listy ok, 5 rys, marek, Po wstgpne) selekeji
wyboru dokonuje gremium niezalezayeh
ckspertdw [ specjaliscow: prredstawiciele
biznesy, instyturdw badas mar{(:tingﬂv
wych, agendji reklamowych i mediéw,
Najlepsze marki zostajq zaproszone do
udzialu w programic promocyjaym

i przedstawienia swojej historii w presri-
zowym albumie nazywanym ,biblia bran-
dingu”. Kazda edycja prezentuje genezg

i drogg do sulkcesu najsilnicjszych marck,
wdrazanych przez nic innowacji i dzzatas
promocyjnych. Nagrodzent wo deista elita.
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PORTFOLIO

Mercedes-Benz supermarka

W piatej edycji konkursu Superbrands Poland 2010 marka Mercedes-Benz
otrzymala az dwa tytuly: Superbrand i Business Superbrand.
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o brandingu. Konkurs narodzit sig w Wielkie] Brytaniiw 1994 roku, w Polsce pierwsza edycja odbyta sig

w 1996 roku. Organizatorzy chcg dotrze¢ do oséb zajmujacych sig marketingiem, ale réwniez do studentéw

i konsumentéw z wiedzg o znaczeniu marki dla sukcesu firmy. Wiadomo przeciez ze produkty markowe majg
przewage nad produktami ,no name”, ktére wyrdzniajg sig wytacznie niskg cena.

O przyznaniu nagrody decyduje jury liczace 35 0sob, w sktad ktorego wehodza szefowie agencii reklamo-
wych, agencji badawczych, doméw mediowych oraz dyrektorzy marketingu i PR najwigkszych marek (w tym
m.in. redaktor naczelna Mercedes-Benz Magazyn). W tym roku gremium oceniato 1600 marek konsumenc-
kich i 1200 biznesowych. Gtéwne kryteria decydujace o przyznaniu nagrody to: wyrazisto$¢ marki, jej silna
pozycja rynkowa, konkurencyjno$é, spéjnosé, razwéj oraz budowa relacji z klientami. , Postugujemy sie meto-
dologig ekspercka, poniewaz nie oceniamy efektéw ostatniej kampanii czy jej spektakularnej kreacji, ale efekt
wieloletnich dziatari pracownikéw marketingu na rzecz budowy silnej marki. Oceniamy efekt koricowy, przy
czym nie tworzymy rankingu, lecz klub ekskluzywnych marek” - méwi Nina Kowalewska-Motlik, partner
$wiatowej organizacji Superbrands w Polsce.
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Jjest wytanianie najmocniejszych marek i szerzenie wiedzy

OSKAR MARKETINGU

W polskiej edycji albumu Super-
brands Mercedes-Benz pojawil sie
trzy razy (acznie z tegoroczng
edycja). W sumie marka ze Stutt-
gartu zostala doceniona w 20 edyc-
jach tego prestizowego konkursu
na calym $wiecie. Dziekujemy
naszym dealerom za wspélne
tworzenie doskonalego
wizerunku Mercedesa
w Polsce!

SUKCES

ZDIECIA: ARCHIW UM SUPERBRAND S




